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Etki Odakh Siirdiiriilebilirlik Iletisim
Stratejisi

Siirdirtlebilirlik, cagdas is stratejilerinin kalbine yerlesirken, artan sosyal baskilar ve regiilasyonlar nedeniyle sirketler de bu yonde
adimlar atmaya devam ediyor. Artik siirdiiriilebilirlik iletigimi bir [tercih] degil, [stratejik bir gereklilik]. Ancak siirdiiriilebilirligin
teknik gerekliliklerini yerine getirmek kadar, bu ¢cabalari dogru bir stratejiyle anlatmak, en az siirdiiriilebilirlik calismalarinin kendisi
kadar 6nem tasiyor ve birbirini tamamliyor.

Ancak oncelikle her sirketin kendine sormasi gereken iki temel soru var:
Sirketin genel stratejisi, siirdiiriilebilirlik konusundaki sorumluluklari ile nasil bulugur?
Sirket paydaslan siirdiiriilebilirlik konusunda hangi aksiyonlari gormeyi, mesajlari duymayi beklemektedir?

Bu sorularin cevaplari kritik. Ciinkii rekabet avantaji saglayacak stratejik bir siirdiiriilebilirlik iletisimi, ancak kurumun
[gayesiyle] ortiigen bir deger onerisiyle etki yaratabilir.

Ama nasil?

Siirdiiriilebilirlik iletisiminde elbette tek tip bir sablon bulunmuyor. Her sirketin kendi [gayesiyle] uyumlu bir pozisyon almasini
gerektiren 0zglin bir siiregle ilerlemesi gerekiyor. Buna gore her sirket, kendi hikayesinde izledigi yol ve stratejik dnceliklere gore
ESG basligi altindaki farkl bir boyuta agirlik verebilir ve bu stratejik odak noktasini iletisime tasiyabilir.

Ornegin, Patagonia gevre aktivizmini markasinin merkezine yerlestirerek iklim eylemi, dongiisel moda ve biyogesitlilik konularina
odaklanirken; Ben & Jerry's pazarlamasini sosyal adalet iizerine kuruyor ve irkgilik, LGBTQ+ haklari ile miilteci savunusu gibi
alanlarda aktif rol oynuyor. Bitkisel siit drtinleri markasi Oatly'nin ise, “yesil aklama” karsiti ve seffaf yonetisimi savunan net
tutumuyla one ¢ikti§ini gozlemliyoruz.

Peki sirketiniz siirdiriilebilirlik iletisiminde stratejik olarak nasil konumlanmali? Buna siz
nasil karar vereceksiniz?

StratejiCo. olarak biz, siirdiiriilebilirlik iletisimini etkili kilabilmek igin 6zgiin gaye temelli (purpose-driven) bir yaklagim
uyguluyoruz. Model, sirketin siirdiiriilebilirlik konusunda durusunun, ancak kendi varolus gayesiyle uyumlu oldugu kadar etkili ve
sahici oldugu temeline dayaniyor.



Buna gore, gayenizi yani sirketinizin “neden var oldugunu”, bu gaye icin “ne” yapti§ini (misyon), “nereye” gitmek istedigini
(vizyon) ve sirketin liderlerinden gelen onceliklerini de dikkate alarak mevcut kurumsal [meta-stratejiyi] anliyoruz.

Sirketin siirdiriilebilirlik konusunu kendi meta-stratejisinde nereye konumladigini; kiiltiir, organizasyonel yapi ve stratejik
operasyonlarinda bu gayeyi nasil hayata gegcirdigini tespit ediyoruz.
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Siirdirilebilirligin meta-stratejide nereye konumlandigi iletisimin referans noktasi oluyor. Giinki bir sirketin siirdirilebilirligi
sahiplendigi ve etki yaratmayi vaadettigi alan, yapti§i is ve sirketin gayesiyle celisiyorsa yapi bastan ¢okiiyor. Veyahut sirket kendi
varolus sebebiyle iliskiselligi zayif bir alan seciyorsa yine stratejik olarak faaliyetlerin etkisini azaltiyor. Ornegin, bir yiiksek indirim
market markasinin yoksulluk ile miicadele tizerinden sosyal bir alana odaklanmasi mantikli iken; bir liiks tiiketim perakende
markasinin onceligi sosyo-kiiltiirel olarak icinde bulundugu gevreyi destekleyecek yatirmlarda bulunmasi ve bunu iletisime
tagimasi olabilir. Bu sebeple her sirketin siirdiriilebilirlik iletisimi kendine has tasarlanmalidir.

Biz StratejiCo. olarak siirdiiriilebilirlik alaninda paydaslara sunulan deger dnerisini belirlerken ii¢c temel sorunun yanitini
miisterilerimizle birlikte ortaya koyuyoruz:

Sirketiniz gaye, misyon ve vizyonunu hayata gegirirken siirdiiriilebilirlik konusunda hangi paydas sorununa ne ¢dziim
sunuyor?

Bu ¢oziimler ESG cergevesinde hangi etki alanlariyla ortlistiyor?
Sirketiniz siirdiriilebilirlik konusunda hangi deger onerisi ile ayrisiyor?

Ardindan ilgili paydaslara hangi mesajlarla, hangi mecralarda ulagacagimizi tutarh bir siirdiiriilebilirlik iletisim planiyla tasarlayip
stratejiyi hayata gegiriyoruz. Sirketin meta-stratejisi ile hizali, paydaslarin icgoriisiine cevap veren deder onerisini hayata
gecirirken etki raporlarindan sosyal medya diline kadar biitiinciil bir yapi kuruyor, sirketinizin 6zgiin siirdiiriilebilirlik hikayesini ete



kemige biiriindiiriiyoruz.
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Siirdiiriilebilirlik iletisimi, bugiin sirketlerin sadece [itibarlarini] degil, gelecekteki [rekabet pozisyonlarini] da belirliyor. StratejiCo.
olarak her sirketin kendi gayesine uygun, sahici ve anlamli bir siirdiriilebilirlik iletisim dili ve stratejisi gelistirmesine, 6zgiin
rekabet avantajini saglamasina destek oluyoruz.

Sirketiniz 6zelinde StratejiCo.™ Siirdiiriilebilirlik iletisim Stratejisi Modeli'ni nasil hayata gecirebileceginiz konusunda bilgi
almak icin bizi arayin.


https://projecttesting.link/iletisim/
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